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Từ Hội nghị thử nếm tới

Đánh giá cảm quan



Câu hỏi đặt ra
Người tiêu dùng có cho rằng cải mèo 
quá đắng không?

Sở thích

Sử dụng như thế nào?
Thói quen mua sử dụng

Bao nhiêu?

Bao lâu một lần?

Màu sắc
Độ đắng

Hương vị

Độ dai
Người tiêu dùng



Sensory Evaluation

110 người tiêu dùng đi qua
3 độ đắng

3 mẫu xào, sau đó là 3 mẫu 
tươi

Thử nếm theo thứ tự ngẫu 
nhiên

Người trợ giúp được tập 
huấn

Không đắng Đắng Rất đắng

Mẫu 732











Điểm mạnh

• Phương pháp chuẩn
• Được tổ chức thực hiện tốt
• Tập trung vào việc thu thập số

liệu tốt nhất cho nghiên cứu 
(bỏ phần quảng bá sản phẩm 
trong hội nghị thử nếm)

• Số lượng mẫu đủ

Điểm yếu

• Phạm vi của nghiên cứu chỉ áp 
dụng cho người tiêu dùng Lào 
Cai

• Phân tích độ đắng của các 
mẫu trên cùng loại cải mèo sẽ
cho biết ý tưởng về sự thay 
đổi độ đắng giữa các mẫu 
cùng loại

Cơ hội

• Tiến hành khảo sát ở Hà Nội
• Sử dụng nhóm nghiên cứu đã 

được tập huấn để tìm hiểu sở
thích về chất lượng sản phẩm

• Xử lý số liệu nhiều biến

Nguy cơ

• Nhóm mới chỉ áp dụng 
phương pháp này một lần – có
thể lại quay lại phương pháp 
tổ chức hội nghị thử nếm 
trước đây




