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Câu hỏi nghiên cứu

• Câu hỏi cần nêu bật trong phần nghiên cứu này:

- Các tiêu chí nhà phân phối lựa chọn nhà cung cấp ?

- Người tiêu dùng mong đợi chất lượng sản phẩm ?

� Tác động mong đợi về sự phát triển:

- Có bao nhiêu nông dân sản xuất nhỏ có khả năng cung cấp sản- Có bao nhiêu nông dân sản xuất nhỏ có khả năng cung cấp sản

phẩm cho các nhà phân phối với giá cao?

- Có bao nhiêu người tiêu dùng ở thành phố được tiêu dùng sản

phẩm chất lượng?



Cách tiếp cận hoặc phương 
pháp đã được sử dụng

- Tiếp cận theo ngành hàng.

- Xác định cơ cấu tổ chức chuỗi giá trị,

- Phân tích nhu cầu tiêu dùng 

- Tổ chức Hội nghị các tác nhân đánh giá chất 

lượng. lượng. 



Cách tiếp cận hoặc phương pháp 
đã được sử dụng

Khảo sát thị trường và nghiên cứu người tiêu dùng

Sản phẩm Số lượng mẫu khảo sát Đơn vị thực hiện Ghi chú

Rau 

- 10 siêu thị (27).

- 10 cửa hàng (53)

- 05 bếp ăn tập thể.

FAVRI Có sử dụng kết quả khảo sát 800

NTD rau tại Hà Nội và Hải
Phòng (2005)

Thịt bò

- 12 lò mổ.
- 3 siêu thị + 2 cửa hàng

- 17 nhà hàng.

- 300 người tiêu dùng.

RUDEC

CASRAD

Lựa chọn ngẫu nhiên tại các quận
nội thành có những đặc điểm
kinh tế xã hội khác nhau

Hội nghị các tác nhân đánh giá

chất lượng: 50 hộ nông dân +

C.ty bán lẻ + Nhà hàng + N.T.D.

Gạo nếp - 300 người tiêu dùng ở Hà

Nội
RUDEC

Lựa chọn ngẫu nhiên tại các quận
nội thành có những đặc điểm
kinh tế xã hội khác nhau



Điểm mạnh

- Các đơn vị nghiên cứu chuyên

ngành tham gia.

- Cùng ở trong nhóm nghiên cứu

Malica.

Điểm yếu

- Tiếp cận với các siêu thị và nhà 
hàng khó.
- Số lượng các siêu thị có phân 
phối gạp nếp cái hoa vàng được 
sản xuất tại Hà Nội còn ít.

Cơ hội

- Đối tượng người bán lẻ và
người tiêu dùng đều quan tâm
đến sản phẩm có chất lượng.

Thách thức


